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L’affidamento a   
• L’inserimento dei libri nel Panel Consumer 
 
• 3000 famiglie al mese per tre mesi, 9000 famiglie totali. 
  Questionario auto compilato da ogni individuo >= 14 anni 
  appartenente alla famiglia 
 
• 5600 rispondenti ogni mese 
 
• Informazioni relative a ciascun acquisto e a ciascun libro letto 
 

Il metodo 
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Suddivisione Geografica 

AREA 1 
Liguria 

Lombardia 
Piemonte 

Valle D’Aosta 

AREA 2 
Emilia Romagna 
Friuli Venezia Giulia 
Trentino Alto Adige 
Veneto 

AREA3 
Lazio 

Marche 
Toscana 
Umbria 

Sardegna 

AREA 4 
Abruzzo 
Basilicata 
Calabria 
Campania 
Molise 
Puglia 
Sicilia 

Il metodo 
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Il metodo: gli indicatori 

Affluency (classe socioeconomica) 
Indicatore che pondera il reddito in funzione del peso 
dei componenti della famiglia e degli eventuali figli 
  

Quattro classi 
• Poco sotto la media 
• Poco sopra la media 
• Bassa 
• Alta 
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Il metodo: gli indicatori 
Life stages 

l’evoluzione del contesto familiare nel corso della vita 

Life stages 
 
• Pre-Family 
  - I) Single sotto i 35 anni 
  - II) Famiglie con 2 o + membri, con RA sotto i 35 anni, senza figli 
• New Families 
  - Famiglie con figli sotto i 7 anni e senza figli nella fascia 7-17 
• Maturing Families 
  - Famiglie con figli sotto i 0-17 anni ma non tutti sotto  i 6 anni 
   e non tutti sopra i 10 anni 
• Established Families 
  - Famiglie con figli unicamente nella fascia 11-17 anni 
• Post Families 
  - I) Single con età 35-54 anni 
  - II) Famiglie con RA di età 35-54 anni e nessun figlio di età inferiore ai 18 anni 
• Older Couples 
  - Famiglie con RA di età >55 anni e nessun figlio di età inferiore ai 18 anni 
• Older Singles 
  - Singles di età >55 anni 
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L’ITALIA DEI LIBRI 

Ritratto di un anno: il 2013 



Base: popolazione > 14 anni 
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Acquirenti e Lettori 
% � 

2011-2013 



Sesso Età 

% acquirenti 

% lettori 
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Roma, 20 marzo 2014 Base: popolazione >14 anni 

Acquirenti e Lettori 
CHI SONO? (1/3) 
% 

gennaio-dicembre 2013 
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Acquirenti e Lettori 
CHI SONO? (2/3) 
% 

gennaio-dicembre 2013 
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Acquirenti e Lettori 
CHI SONO? (3/3) 
% 

gennaio-dicembre 2013 



52,4 mio individui 14+ anni 

8,4 mio 
individui 
 (16% pop) 

19,5 mio individui 
hanno acquistato 
almeno un libro 

(37% pop) 

5 mio 
individui 
(10% pop) 

1,4 mio ind. 
(3% pop) 

2  mio ind. 
(4% pop) 

40,3 mio  
(36% copie) 

13,7 mio  
(12% vol.) 

21 mio  
(19% copie) 

23,6 mio  
(21% copie) 

13,6 mio  
(12% vol.) 

112 mio copie 
acquistate nell’anno 

almeno un libro 

1 o 2 libri nell’anno 

3-5 libri nell’anno 

6 -8 libri nell’anno 

9-11 libri nell’anno 

12 e + libri nell’anno 

2,7 mio ind.  
(5% pop) 

Acquirenti: quanti sono e quanto comprano 

gennaio-dicembre 2013 



8,3 mio 
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(39% copie) 

25,9 mio  
(17% copie) 

14,4 mio 
 

(9% vol.) 

153 mio copie 
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26 mio  
(17% copie) 

27,8 mio  
(18% copie) 

2,8  mio ind. 
(5% pop) 
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Lettori: quanti sono e quanto leggono 

52,4 mio individui 14+ anni 

gennaio-dicembre 2013 
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14% 

14% 
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7% 

7% 

7% 
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6% 

5% 

5% 

Narrativa e letteratura 

Manuali e testi divulgativi (libri 
“utili”) 

Biografie e Autobiografie 

Libri per bambini da 0 a 9 anni 

Umorismo 

Libri di giochi, quiz, parole 
crociate, sudoku, rebus 

Religioni 

Manuali di taglio accademico/
studio 

Libri per ragazzi da 10 anni in su 

Romanzi di scienza, fantascienza 
o fantasy 

Storia 

Storie vere  

    Arti e Spettacolo 

Costume 

71% 

15% 

10% 

9% 

7% 

6% 

6% 

5% 

5% 

Narrativa e letteratura 

Biografie e Autobiografie 

Storia 

Religioni 

Politica e attualità 

Personaggi e celebrità (di sport e 
spettacolo) 

Manuali di taglio accademico/
studio 

Divulgazione scientifica generale 
(non specialistica/accademica) 

Altri classici (tutti i libri 
pubblicati prima del 900) 
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Acquirenti: cosa comprano Lettori: cosa leggono 

gennaio-dicembre 2013 

Base: Totale copie acquistate 12 mesi Base: Totale copie lette 12 mesi  



37% 

2,0% 

Cartaceo E-book 

Acquirenti Lettori 

19,2 milioni 

1 milione 

⬇ -9% vs 2012 

⬆ 14% vs 2012 

42% 

3,6% 

Cartaceo E-book 

21,9 milioni 

1,9 milioni 

⬇ -9% vs 2012 

⬆ 17% vs 2012 
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Carta o e-book? 

Base: popolazione >14 anni 

gennaio-dicembre 2013 



Libreria tradizionale 
21% 

Libreria facente 
parte di una catena 

14% 

Cartolibreria 
(cartoleria che vende 
anche libri) 4% 

Ipermercato 11% 

Supermercato 6% 

Autogrill 1% 

Internet 11% 

Edicola NON in 
abbinamento a 
quotidiani e 
periodici 11% 

Edicola in 
abbinamento a 
quotidiani e 
periodici 6% 

Vendita per 
corrispondenza e 
club 4% 

Mercato, bancarelle 
o fiere 4% Altro 7% 

Base: volume copie acquistate (122 mio) 

Δ -2 vs 2012 

LIBRERIA 35% 

GDO 18% 

EDICOLA 17% 
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Dove vengono acquistati i libri? 

Δ +2 vs 2012 

Δ +2 vs 2012 

gennaio-dicembre 2013 

base: totale copie acquistate (122 mio) 



Base: volume copie lette (158 mio) 

Era già in casa 
da tempo (oltre 

1 anno) 17% 

L’ho acquistato 
io nel mese 21% 

L’ho acquistato 
io in precedenza 
(entro l’anno) 

13% 
Lo ricevo in 

abbonamento 1% 

Mi è stato 
prestato 16% 

Mi è stato 
regalato 8% 
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Scuola 1% 
Altro 6% 

Δ -2 vs 2012 

Δ +2 vs 2012 
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Da dove provengono i libri letti? 

gennaio-dicembre 2013 



ACQUIRENTI 
19,5 mio  

-9% vs 2012 

SPESA MEDIA 
PER ACQUIRENTE 
57,47 € all’anno 

-9% vs 2012 

SPESA 
COMPLESSIVA 

1,1 mld € 
-14% vs 2012 

Roma, 20 marzo 2014 

Quanto si è speso in libri? 

gennaio-dicembre 2013 



Base totale copie acquistate nei  12 mesi: 122 mio 

Δ +5 vs 2012 Δ -4 vs 2012 Δ -1 vs 2012 

Roma, 20 marzo 2014 

Quante copie per fascia di prezzo? 

gennaio-dicembre 2013 



Acquistati Letti 

112 mio 153 mio 

- 9 mio copie 
 ⬇ -8% vs 2012 

- 3,8 mio copie 
 ⬇ -2,4 % vs 2012 
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Quanti libri sono stati letti e acquistati in Italia 

gennaio-dicembre 2013 
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L’ITALIA DEI LIBRI 

3 anni a confronto:  
2011 – 2012 - 2013 
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Acquirenti e Lettori 
% � 

2011-2013 
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2011 2012 2013 
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Numero di acquirenti di almeno un libro nell’anno 

52 mio 52,4 mio 52,4 mio 

2011-2013 

Base: individui 14 + anni 
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Numero lettori 

52 mio 52,4 mio 52,4 mio 

2011 2012 2013 

2011-2013 

Base: individui 14 + anni 
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Sesso Età 
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2011-2013 
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2011-2013 
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4,0	
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   2012	
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MILIONI DI E-BOOK 
ACQUISTATI 

+291% 

+48% 
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NUMERO DI E-BOOK ACQUISTATI (in mio copie) 

2011-2013 



3,4	
  

5,5	
  
7,4	
  

2011	
   2012	
   2013	
  

MILIONI DI E-BOOK 
LETTI 

+118% 

+35% 
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NUMERO DI E-BOOK LETTI (in mio copie) 

2011-2013 



-13% 

TREND %  
2013 VS 2011 

-21% 

-9% 

-12% 
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2011-2013 

Canali di vendita 



ACQUIRENTI 
 

• 2011   22,8 mio   
• 2012   21,3 mio  
• 2013                    19,5 mio  

SPESA MEDIA 
PER ACQUIRENTE 
 
• 2011          65,72 € all’anno 
• 2012          60,80 € all’anno 
• 2013          57,47 € all’anno 

SPESA COMPLESSIVA 
 
• 2011   1,5 mld € 
• 2012   1,3 mld € 
• 2013   1,1 mld € 

Roma, 20 marzo 2014 

Quanto si è speso in libri nel triennio 

2011-2013 
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L’ITALIA DEI LIBRI 

13 Trimestri a confronto 2010 - 2013 



17 
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12,5 
milioni 

11,2 
milioni 

12,3 
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15,3 
milioni 

11,9 
milioni 

11,2 
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 14,1  
milioni 

11,7 
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 10,9      
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 10,9      
milioni 

 11,2     
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 13,5     
milioni 

Base: popolazione >14 anni Roma, 20 marzo 2014 

Numero Acquirenti 

Acquirenti di almeno un libro nel periodo 

2011-2013 
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14,4 
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15,7 
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17,7 
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15,6  

milioni 

16 
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14,4 

milioni 

17,2 
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14,7 

milioni 

14,1 

milioni 

16,4 

milioni 

15,2 

milioni 

Base: popolazione >14 anni 
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Numero Lettori 

lettori di almeno un libro nel trimestre 

2011-2013 



Spesa Complessiva 
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2011-2013 


